县域商业建设行动
2025年度转移支付绩效自评报告
 
一、绩效目标分解下达情况
（一）下达县域商业建设行动转移支付预算和绩效目标情况。
为加快推进县域商业三年行动，根据《财政部办公厅商务部办公厅国家乡村振兴局综合司关于支持实施县域商业建设行动的通知》（财办建〔2022〕18号）精神，实施本项目。
（二）资金安排、分解下达预算和绩效目标情况。
资金投入与使用：县域商业建设行动预算资金为156万元，其中中央转移支付资金156万元。截至2025年底，实际到位资金156万元，资金到位率100%。实际支出资金66.46万元，预算执行率为42.6%%，资金使用主要用于支持项目申报等方面。
通过项目实施，相山区内建成了以市区为中心、乡镇为重点、村为基础的完整的商业体系，进一步畅通工业品下乡和农产品进城双向流通渠道，实现农民增收和消费持续升级。进一步完善农产品流通设施，形成较完善的农产品产销对接机制，增强农村产品上行动能。
 二、绩效目标完成情况分析
（一）资金投入情况分析。 
1.项目资金到位情况分析。
县域商业建设行动项目预算资金为156万元，其中中央转移支付资金156万元。截至2025年底，实际到位资金156万元，资金到位率100%。
2.项目资金执行情况分析。
实际支出资金66.46万元，预算执行率为42.6%。
3.项目资金管理情况分析。
制定了严格的资金管理制度，项目资金专款专用，审批流程规范，财务核算准确，资金使用安全合规。资金使用主要用于支持项目申报等方面。
[bookmark: _GoBack]（二）总体绩效目标完成情况分析。
资金到位情况：项目预算资金按计划足额到位，其中中央转移支付资金及时拨付，为项目顺利实施提供了资金保障 。
资金执行情况：实际支出资金66.46万元，预算执行率为42.6%。部分资金未支出主要原因是部分项目申报不及时，尚未达到支付标准。
（三）绩效目标完成情况分析。
1.产出指标完成情况分析。
（1）数量指标。
完成了建设乡镇商贸中心2个，乡镇农贸市场4个。建设区级物流快递配送中心1个、快递物流点13个等目标。
（2）质量指标。
严格按照政策文件要求，制定科学的建设改造方案。本着对群众负责、对未来负责的态度，严把质量关、安全关，对问题“零容忍”。
（3）时效指标。
项目各阶段任务均按预定时间节点完成。
（4）成本指标。 
项目实际成本控制在预算范围内，节约了部分成本 。
2.效益指标完成情况分析。
（1）经济效益。
提高了应急响应效率，减少了灾害损失，降低了社会经济运行成本，产生了一定的间接经济效益。
（2）社会效益。
畅通工业品下乡和农产品进城双向流通渠道，实现农民增收和消费持续升级。
（3）生态效益。
提升流通效率和优化资源配置，构建资源节约型、环境友好型的城乡流通体系。
（4）可持续影响。 
通过县域商业体系建设工作开展，建成以市区为中心、乡镇为重点、村为基础的完整的商业体系。
3.满意度指标完成情况分析。
通过问卷调查，服务对象对项目的满意度达到98%，表明项目得到了社会公众的认可和好评。
三、偏离绩效目标的原因和下一步改进措施 
无
四、绩效自评结果拟应用和公开情况
本次绩效自评内容真实客观，进一步促进本单位对县域商业建设行动项目专项资金的管理和使用能力的提升，并按照相关要求在政府信息公开网站将项目绩效自评结果进行公开。
五、其他需要说明的问题 
无

